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B Trends 1 samfundet

Clean Eating, Back to Basics, Medicine
Food og Think Twice er trends der hitter
lige nu.

Kvalitet, friskhed og naturlighed
— varer der er fri-for og rig-pa...

Lokale omtanke-produkter ift. dyrevelferd,
bzredygtighed, madspild, emballage og
genbrug.

B Bornholm

Bornholm er en af de mest selvforsynende
og lokalproducerende danske ger.

Der er et hav af sma lokalbutikker over
hele gen, med hjemmelavede specialiteter
som oftest er okologisk og baeredygtigt
produceret.

8,4% af det samlede fedevaresalg er gkolo-
gisk og salget af gkologi steg med 17% fra
2017 til 2018.

Smagen sidder ligesa meget i oplevelsen
som i ravaren og kvaliteten.

— kunden skal have en relation til
produktet.
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B Kundeprofil

Food hood er lokale og arstidsbaserede
(ra)varer fra gkologiske og bzredygtige
landbrug og producenter pa Bornholm.

Food hood gnsker i samarbejde med
supermarkedskaderne og de lokale produ-
center, at skabe en samlet salgsplatform, der
giver forbrugeren et fuldstendigt overblik
over de lokalproducerede (ra)varer.
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B Logo

Geometri og former
— kvadrat mader cirkel mgder trekant.

Bue mader hjorne og smelter sammen.

Bogstavdeling og hgjrejustering, asymetri.

Gill Sans Bold 21 pt.
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B Logo primeer

Respektafstand, 1/3 af logoets bredde
uanset storrelse.
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B Logo sekundaer

Logo med rammen som bomarke.

Logo med hvid tekst ma kun bruges pa
merkere baggrund, sa de hvide bogstaver
traeder klart frem.
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B Brug af logo

Logoet ma kun bruges som de to options
vist neden for. Logoet ma ikke skilles ad,
drejes, spejles eller strekkes horisontalt
eller vertikalt.

Der er seperate regler for supergrafik, se
side 3.

Mindste logo sterrelse er 15 mm,
25 mm bruges oftest, 30 mm er max
bredde til A4 eller mindre.
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B Logo placering

Primaer logo placeres hgjrejusteret
nederst eller som et ikon, der bruges
til tekstwrap.

Sekundar logo kan placeres i alle
fire hjorner
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B Farver

Primar logo farven BRG,
British Racing Green er en farve
med traditioner — og vi elsker traditioner!

Dertil en frisk graesgreon og 3 farver valgt
udfra naturens fire elementer:
vand, ild, luft og jord.

Varme/kulde kontrast og analogfarver

0/0/0 255/255/255
50/50/50/100 0/0/0/0
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15/68/37 134/188/36 80/70/65
90/44/92/54 0/55/5/00 50/50/50/60
#0f4425 #86bc24 #50464 |
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0/35/90/0
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30/0/0/0
#bce3fa
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B Brug af farver

Nedenfor vises hvilke farvekombinationer
af sekunderlogoet, der er acceptable.

Logoer med hvid tekst ma ikke bruges pa
hvid baggrund og omvendt for sort.
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B Typografi

Roboto Slab, en smule condenced i sin

form og dens kantede seriffer giver fin

kontrast til logoets blade extended form.

Roboto Slab er meget lesbar, lille forskel
mellem overlengden og x-hgjden, dermed

ogsa god til web.

e FOOD HO

Underrubrik  ——0 FOOD HOOD el

14/18pt

Bradtekst o)

13/16pt

Det med smat ——Q
10/13pt

tidsbaserede (1
giske og beerec
og producente:

FOOD HOOD gnske
supermarkedskeaec
producenter, at sk:
platform, der giver for
overblik over de lokal

FOOD HOOD
— 1 samarbejde med Hallec
og dit lokale supermarked

Roboto Slab, serif

Roboto Slab thin
Roboto Slab light
Roboto Slab reqgular
Roboto Slab bold
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B Billedstil

Close ups — forbrugeren skal sa tet pa Billederne understotter de fire elemen-
produktet som muligt — understotter ters farver, og verdierne gkologi, bere-
tanken om det nzre, naturlige og lokale. dygtighed, nerhed og naturlighed.

Perspektiv bruges til at skabe en kontrast
i billedsproget.
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B Supergrafik

Supergrafik, der understotter logo og
visuelt stotter op om Food hoods historie.

Det er tilladt at dreje logoet 45 gr. mod uret.

Starrelsen kan variere blot harmonien
bevares.
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